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Email subject that gets attention and gets your email opened 

 Provocative 
 Enticing 
 Humorous 

 Asks a Question 
 Personal 
 E.g., “Why are you still …?” 

 

Personalize with recipient’s name, if possible, e.g. “Hey Greg,” 
 

Keep lead‐in text brief and focused on getting them to click on 
the GoldMail link or image 

 Tell them the value to them if they play it 
 Tell them how long the message is (best to keep it under 2‐minutes – 
2:00 or less) 

 Tell them to click the link or the hyperlinked image 
 

Include a hyperlinked image with a Play button hyperlinked to 
your GoldMail message 

 Makes message more friendly and approachable, especially if it’s a 
picture of you and the recipient knows you 

 Minimizes concern with clicking a potentially odd looking link / URL 
 Creating & Adding Hyperlinked Images to Your Emails (5:37 tutorial) 

 
 
 
 

http://play.goldmail.com/hau8p4bujqr7
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Real‐world Example (even better if the lead‐in text stated the length of the message, e.g. 2:00) 
 

 


